（様式５）
CM放送計画、SNS・WEB広告実施計画書
	
	放送予定回数
	効果測定
	ターゲット（世代）
	予定再生回数

	（例1.CM）
	50本
	放送回数の測定
	40～50代
	

	（例2.SNS）
	
	表示回数の測定
	10～20代
	200,000回
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